
课程题目: 「回锅」返「皂」 

（大山脚日新独立中学） 

小组成员：王桢文校长, 王美贞副教长, 黎佩玲, 林智平, 林爱莉, 徐诗尧, 许湫竣, 刘靖杰, 卢荣成 

 

课程主题 主题 「回锅」返「皂」& 「日」耀「新」皂 

依据情境分析对课程发展、教师专业、

学生素质、行政管理、社区资源等问题

的探讨，说明这项课程的必要性。 

说明 

1. 大山脚日新独中附近有非常多样的道地美食, 而这些美食大部份都是经过炸, 煎, 烤等方

式处理, 而经过多次使用的回锅油, 最后都会被倒入水沟或土壤里, 造成水质与环境的污

染。 

2. 借由情境分析出发:  

Why- 回锅油跟我们日常生活有什么关系?  

      回锅油会造成我们的环境污染吗?  

      我们为什么要回收回锅油?  

How- 回锅油还能做什么?  

      如何让身边的朋友认识回锅油皂?  

      除回锅油皂, 我们还可做什么肥皂?;  

What-如何引导朋友与家人使用回锅油皂?  

      如何做校园推广? 

符合 SDGs 目标 4:「确保有教无类、公平以及高品质的教育，及提倡终身学习」 

     SDGs 目标 12: 促进绿色经济，确保永续消费及生产模式。 

3. 输入: 透过化学科, 生物科, 商业学, 美术, 地理科、语文科, 借由皂化实验, 行销与市场

分析, 产品包装与设计等。由分组讨论, 小组报告, 商品之设计等跨科学习，再联合由地理

科主导之户外实地考察，提供学生们多元且丰富的自主学习环境。 

4. 输出: 由学生主导的百人打皂工作坊, 科学小市集与编写班刊等活动, 让学生达成三面九



项之核心素养的创意思维与解决问题, 善用知识与运用科技, 领导能力与团队合作, 语言素

养与沟通表达, 身心平衡与美感素养, 全球视野与永续发展等。 

 

课程类别 🖵 初中  高中 

 

 

 

 

🖵 语文 🖵 数学 🖵 基础知识类  专业知识类 

🖵 自然科学 🖵 社会科学 🖵 艺能类  综合实践类 

🖵 艺术 🖵 体育与健康 🖵 加深加广类  

🖵 科技与生活 🖵 综合实践   

🖵 其他                      适用于 🖵初中 🖵高中  初高中 

 

 

课程目标 

素养1 

自主学习 沟通协作 社会参与 

采用 SMART 的原则来设定课程目标

三领域，即具体（Specific）、可测量

（Measurable）、可达到（Attainable）、

有关联（Relevant），以及有时限（Time 

bound） 

🖵身心平衡与美感素养 🖵积极态度与正面价值 🖵品德素质与人文关怀 

 善用知识与运用科技  领导能力与团队合作 🖵国家认同与多元文化 

 创意思维与解决问题  语言素养与沟通表达  全球视野与永续发展 

认知 

层次 目标 

 记忆 C1 

 理解 C2 

 运用 C3 

 分析 C4 

🖵 评估 C5 

科目 认知 

化学 C1: 透过高一化学 12 章, 了解到活性炭可用于回锅油的除

臭脱色。 

C2: 透过皂化反应,  读懂不同油品的皂化值与硬度的需求 

C3: 可以作配方之更动与计算。  

                                                      
1
 这个部分可以由学校本身的核心素养替代。 



 创造 C6 商业 C1: 学生能了解到目标行销的三步骤，分别是区隔市场、选

定目标市场、差异化行销。 

C3: 小组讨论与分组报告。 

C3: 问卷制作的细节与注意事项。 

C4: 回锅油与手工皂之问卷调查与分析, 可了解市场需求。 

生物 C1: 辨识我国常见的生态系统（沼泽生态）。 

地理 C1: 透过十八丁红树林户外教学, 认识渔港居落的发展与从

事的行业 

美术 C1: 认知设计软件 Ai 与 Ｐs 

语文 C6: 班刊的组成要素 
 

技能 

 模仿 P1 

 操作 P2 

 精确 P3 

 协调 P4 

 自然化 P5 

P1: 十八丁红树林炭窑制作, 红树皮汁染布工作坊 

P2: 问卷调查设计与分析, 资料整理与市场分析 

P2: 海报设计与宣传, 回锅油回收活动, 进行油品的分类  

P2: 十八丁户外实地考察手册之完成与作品呈现 

P3: 探究皂化反应的最佳配方 

P4: 百人打皂工作坊  

P5: 科展小市集  

情意 

 接受 A1 

 反应 A2 

 价值判断 A3 

🖵 价值组织 A4 

🖵 价值内化 A5 

A1: 生活零浪费, 回锅油变家事皂。 

A2: 让学生参与回收、加工、再皂、从中体验资源再利用的重要性。 

Ａ3: 借由指导校园内的师生打皂工作坊， 从”皂”出发 ,延伸出对

自然生态的关注，将危机转为商机, 让回收行动变成一种感动与美

好。 

 



课程目标 教学对象

和人数 
高二理科班（３４人） 

🖵 教学对象和人数 

🖵 课程时间多长（同步 vs 异步） 

🖵 课程的空间（实体 vs 虚拟） 

🖵 其他考量 

课程时数 
６７小时（化学３０小时， 生物１３小时， 地理１３小时， 商业３小时， 美术４小

时， 语文４小时） 

空间、环

境与设备 

学科 场地 设备 

化学 实验室, 课室 打皂器具, 模具, 手册  

生物 课室 桌游 

商业学 课室, 社区 卡纸, 色笔, 问卷 

地理  课室, 十八丁 手册 

美术 课室 电脑 

语文 课室, 图书馆 电脑 
 

其他  

与其他课程的联结 

横向 

 

 



纵向 
 

 

 

教学方法与策略 

教学方法 

1. 文本阅读: 化学, 生物, 商业学, 人文地理透过相关的跨科协作, 以ＰＰＴ教学资料等传

授知识。 

2. 实作/实验: 市调问卷设计，皂化配方的计算与设计，瓜拉十八丁考察, 海报与广告设计, 

班刊。 

 



3. 实地考察: 炭窑制作, 红树林生态, 红树皮天然色料扎染，渔港的人文地理。 

4. 成果布置: 打皂工作坊, 科学小市集 

 

任教老师 

化学：黎佩玲 

生物：林智平 

地理：林爱莉 

商业：徐诗尧 

美术：许湫竣 

语文：刘靖杰 

 

单元学习内容（应以 20 周，800 分钟，作为一个学习期限来设计，也方便学分的计算） 
教学材料 

周数/节数 单元主题 单元学习内容 

第 1 周 

13-2-2023 

｜ 

19-2-2023 

14-2-2023 

小组实验试跑 

回锅油皂化反应: 先让学生熟悉制作肥皂所需的材料, 添加的步骤, 操

作与所需的时间。 

 

1) 打皂器材 

2) 回锅油 

3) NaOH, 冰 

4) 计算表 

第 2 - 3 周 

20-2-2023 

｜ 

5-3-2023 

 

22-2-2023 

皂化反应 

文本阅读 : 皂化前的准备工作, 所需的材料, 油脂的选择, 皂化时的

添加物(如颜色, 精油), 手工皂配方的计算(包括: 油脂硬度的计算, 氢

氧化钠与水的用量等), 手工皂制作步骤。 

1) PPT 

2) 打皂器材 

3) 回锅油 

4) NaOH, 冰, 咖啡渣, 粗

盐, 精油 

5) 手册 

 

23-2-2023 

回锅油皂化反应 

回锅油打皂: 由食堂, 小贩中心, 家庭回收的回锅油进行第一次打皂活

动(每组 1kg 回锅油进行打皂) 

24-2-2023 

精品皂 

纸本评估: 编写了 8 个不同的配方, 请学生自行计算硬度, 氢氧化钠与

水的用量, 还有混合油配方的成本计算等。 

1) 纸本评估 

2) 打皂器材 



 

 

自选油的皂化实验: 各自秤取所需的油品进行打皂。最后做成各式各样

的肥皂。 

  

3) 甜杏仁油, 杏桃核仁

油, 橄榄果渣油, 乳油木

果脂, 苦楝油, 椰子油, 棕

油。 

4) NaOH, 冰, 精油 

5) 手册 

 

27-2-2023 

设计软体 Ai 与 Ps 的操作 
软体 Ai 与 Ps 的操作, 拍摄与图像设计, 海报设计, 包装设计。  

1) PPT 

2) 电脑 

3) Ai 与 Ps 软体 

4) 相机 

1-3-2023 

行销管理课程 

1. 分组活动:  一组 5 个人 

2. 文本閱讀(第七章行销管理): 销售 VS 行销(市场区隔、目标市场、市

场定位), 差异化行销,  行销组合（4P）(包括产品 Product、价格 

Price、通路 Place、推广 Promotion) 

3. 分组讨论: 根据 4P 理论设计自己的目标产品, 价格定位, 选择通路

与推广的方式。 

4. 小组分享与报告, 商科老师现场评分与给予点评。 

1) PPT 

2) 卡纸 

3) 色笔 

2-3-2023 

母乳/精品皂 

创意手工皂代工: 老师与家长们订购母乳或精品皂, 根据不同的油品

与配方进行打皂。 

1) 打皂器材 

2) 甜杏仁油, 榛果油, 杏

桃核仁油, 橄榄果渣油, 



 

酪梨油, 米糠油, 乳油木

果脂, 椰子油, 棕油 

3) NaOH, 冰, 精油, 母乳 

4) 手册 

第 4 – 5 周 

6-3-2023 

｜ 

19-3-2023 

7-3-2023 

皂名设计 

 

请每位学生想出一个皂名, 再进行投票。 1) 投票的平台 

10-3-202 

户外教学之跨州文件申请

(教育局) 

(6-4-2023, 亲自去槟州教

育局取回批准文件) 

由学生自行填写相关文件, 包括带队老师与学生的个人资, 交通, 住

宿, 膳食, 活动行程与最重要的财政预政案。申请时间超过一个月。 

1) 电脑 

2) Google form 

第 6–7 周 

20-3-2023 

｜ 

2-4-2023 

22-3-2023 

回锅油问卷调查设计 

回锅油问卷调查设计→初稿 

讨论问卷的题目, 发问的方式, 答案的选择等。 

1)问卷 

2) Google form 

 
4 月~6 月 

手工皂的问卷调查 
根据我们的目标商品, 来进行问卷题目设计。  

第 8-9 周 

3-4-2023 

｜ 

16-4-2023 

4 月-5 月 

日耀新皂的 logo 设计 

 

学生开始用手绘稿来设计, 到学会用软体来计设 logo 1) 设计软体 

第 10-11 周 

17-4-2023 

19-4-2023 

认识十八丁课程 

1. 文本閱讀: 瓜拉十八丁在哪里? 为什么叫瓜拉十八丁? 哪里有什么

样的地形? 气候如何? 河流、土壤、生态环境与生物有什么不一样? 红
1) PPT 



｜ 

30-4-2023 

树林需要怎样的生长条件? 红树林有什么重要性?  

2. 解读瓜拉十八丁: 人文篇, 聚落形态, 交通, 土地利用/经济活动等

(渔业、林业、小型加工业、造船、商业)。 

3. 设计九大主题, 分 8 组, 讨论后选择有兴趣的主题与呈现方式(报

导，影片，立体 3D，雕塑，戏剧，歌曲创作，诗，皮影戏，其他) 

1. 籍贯;   2. 建筑;        3. 炭窑;    4. 补鱼工具;    5. 动物; 

6. 植物;   7. 交通工具;    8. 职业;     9. 土产 

21-4-2023 

认识炭窑课程 

走访炭窋(晚上 google meet 网课)先让学生认识炭窋: 木炭种类, 炭

窑制作, 制炭的过程, 炭窋衍生的产物或商品。 

 

1) PPT 

 

 

22-4-2023 

走读炭乡学习手册制作 

由地理科为主, 化学与生物为辅, 设计了共九个站 16 页的户外实地考

察学习手册与心得报告。  
1) 手册 

24~25-4-2023 

十八丁红树林跨学科实地

考察 

由化学, 地埋, 生物, 语文科的老师们带队, 两天一夜的十八丁所实地

考察的地点如下: 

第一站: 马登博物馆 

第二站: 红树皮扎染工作坊 

第三站: 炭窑制作 

第四站: 马登博物馆 

第五站: 过港居落探索 

第六站: 夜观萤火虫 

第七站: 船游老港 

第八站: 海上养殖场 

第九站: 玄天宫 

学生将行程整理至 Padlet 里面。 

1) 手册 

2) 相机 

3) 文具 



 

31-4-2023 

走读炭乡户外学习心得 

 

学生需完成并交上学习手册, 各科根据手册的内容完成性给予评分。  1) 手册 

第 12-13 周 

1-5-2023 

｜ 

14-5-2023 

4-5-2023 

肥皂制作 工作坊手册 

(输出) 

由实验股初期制作手册, 老师给予指导与修正, 最后定稿。  1) 手册 

6-5-2023 

科学市集海报设计 

产品包装设计 

产品说明设计 

7-5-2023 

广告设计 

由宣传股的学生负责收集大家的创意与设计稿, 最后由美术老师给予

建议作小幅度修改。需设计的部分包括: 

1. 科学市集海报设计          

2. 产品包装设计 

3. 产品说明设计               

4. 商品说明 

1) 设计软体 

8-5-2023 

科展之手工皂工作坊 

(输出) 

由实验股与宣传股的同学负责与带领下, 需指导 48 位初一至高三的学

生进行米糠保湿滋润皂工作坊, 分 12 组, 每组 4 人, 活动时间为 2 小

时, 每人费用为 20 元。 

1) 打皂器材 

2) 油品: 米糠油, 棕油, 

椰子油, 乳油木果脂 

3) NaOH, 冰, 精油 

4) 卡通硅胶模具 

5) 手册 

9~10-5-2023 

科学小市集 

由活动与宣传股负责活动, 从切皂, 磨皂, 产品包装设计, 母亲节配套

组合, 定价到销售。(回锅皂 2-5 元, 精品皂 15-20 元) 

1) 包装材料 

2) 精品皂, 

3) 母乳皂 

4) 回锅油皂 

第 14-15 周 

15-5-2023 

班刊主题与书写方式 

(输出) 

文章书写, 收集, 整理, 将整个故事串联起来。 

1. 拟人化: 专业形象 
1) 电脑 



｜ 

28-5-2023 

 2. 新闻报导 

3. 倒叙 

第 16-17 周 

29-5-2023 

｜ 

11-6-2023 

 

31-5-2023 

教师手工皂工作坊 

(输出) 

假期安排 5~6 位学生回校指导食堂老板与教职员进行打皂的小型工作

坊。根据教师们个别的喜好, 完成豆蔻、艾草与芦荟米糠皂。 

1) 打皂器材 

2) 油品: 米糠油, 棕油, 

椰子油, 乳油木果脂  

3) NaOH, 冰, 荳蔻汁、

艾草汁与芦荟汁, 精油 

4) 竹筒, 牛奶盒, 模具 

4) 电子版手册 

第 18-19 周 

12-6-2023 

｜ 

25-6-2023 

15-6-2023 

青苗社&日耀新皂工作坊 

(输出) 

 

由实验股负责, 指导 40 位初一青苗社的学弟与学妹们进行米糠保湿滋

润皂的制作, 作为家长日当天赠送予家长的双亲节礼物, 每人仅收 5 元

的材料费。 

1) 打皂器材 

2) 油品: 米糠油, 棕油, 

椰子油, 乳油木果脂 

3) NaOH, 冰, 精油 

4) 卡通硅胶模具 

5) 手册 

22-6-2023 

问卷回收与分析 

1. 回锅油问卷调查, 对象为家庭主妇, 餐饮业者, 阿公阿妈等。每人需

发岀 5 份。 

2. 手工皂问卷调查, 对象为周遭的亲朋好友, 每人需发出 10 分问卷。 

3. 问卷调查的回收率, 作为任务实践的评量。 

1) 回锅油问卷调查 

2) 手工皂问卷调查 

第 20 周 

26-6-2023 

｜ 

2-7-2023 

26-6-2023 

皂化时间与酸碱性之关系

皂化时间与起泡度之关系 

油品与起泡度之关系 

1. 将 1g 肥皂切碎, 溶入 5mL 水, 搅拌均匀, 用硅胶塞子塞住。用力

摇动 20 次后静置, 并测量泡沬高度, 3 分钟后再一次测量泡沬高度。 

2. 将 2 滴通用指示剂滴入肥皂泡沫溶液中, 并记录颜色。  

3. 假设皂化时间愈久, 泡沬持久性愈好, 指示剂颜色由紫变为蓝, 最

后变成绿色。 

4. 不同油品之泡沫持久性不同, pH 也不同 

1) 试管 

2) 硅胶塞 

3) 电子秤 

4) 搅拌棒 

5) 尺 

7) 通用指示剂 



评估方

式 

评估的形式

与分数 

评估的指标 对应课程目标

（应以此表的

课程目标一

致）。 

完美 

（超过预期） 

接近完美 

（达到预期） 

可以 

（符合标准） 

加油 

（接近指标） 

补强 

（需要努力） 

1.试卷评量 

 

皂化配方的

计算与成本

评估能力 

能正 确计 算出

80%以上的题

目。 

能 正 确 计 算 出 60-

79%%以上 的题

目 。 

能正 确计 算出

40-59%以上的

题目。 

能 正 确 计 算 出 20-

39%以 上的题 目。 

 

答能 正 确 计 算 出 少

于 20%的 题目 。 

课程目标 1：

可以作配方之

更动与计算。 

2.发表评量  

小组讨论 

分组报告 

1. 能 适 切 地 选 定

目标市场与差异

化行销 

2. 能运用 4P 理

论, 定义出产品、

定价、通路与推广

方 式 , 并 能 阐 述

说明以凸显商品

优势与差异化。 

3. 报告内容具有

创意、连贯与说服

力 

4. 语言表达清晰

流畅，无需看

稿，音量适中，

咬字清晰 

1.能大致选定目标

市场与差异化行销 

2. 能大致运用 4P

理 论 , 定 义 出 产

品、定价、通路方式

与推广, 并大致能

阐述说明以凸显商

品优势与差异化。 

3. 报 告 内 容 大 致

具有创意、连贯与

说服力 

4. 语言表达大致清

晰流畅，偶需看

稿，音量大致适

中，咬字大致清晰 

1. 尚能选定目标

市场与差异化行

销 

2. 尚能运用 4P

理论, 定义出产

品、定价、通路与

推广方式, 尚能

阐述说明以凸显

商品优势与差异

化。 

3. 报告内容尚具

有创意、连贯与

说服力 

4. 语言表达尚清

晰流畅，需看

稿，音量尚适

中，咬字尚清晰 

1. 勉 能 选 定 目 标

市场与差异化行销 

2. 勉能运用 4P 理

论, 定义出产品、

定价、通路与推广

方式, 勉能阐述说

明以凸显商品优势

与差异化。 

3. 报 告 内 容 勉 能

具有创意、连贯与

说服力 

4. 语言表达勉能清

晰流畅，全程看

稿，音量忽大忽

小，咬字勉强清晰 

1. 无法选定目标市

场与差异化行销 

2. 无法运用 4P 理

论, 定义出产品、定

价、通路与推广方

式, 无法阐述说明

以凸显商品优势与

差异化。 

3. 报告内容无法具

有创意、连贯与说

服力 

4. 语言表达不流

畅，全程看稿，音量

太小，咬字不清晰 

课程目标 2: 

商业学小组讨

论与分组报告 



3.实作评量 

 

作品呈现 

户外考察学

习心得 

1.海报主题阐述

方向正确 

2.色彩配搭精准

合宜, 图文配搭

与排版完整 

3.能清楚说明考

察中所观察、发

现、收集、记

录、归纳、整理

与总结 

4.语言表达清晰

流畅，无需看

稿，音量适中，

咬字清晰 

1.海报主题阐述方

向大致正确 

2.色彩配搭大致精

准合宜, 图文配搭

与排版大致完整 

3.能大致说明考察

中所观察、发现、

收集、记录、归

纳、整理与总结 

4.语言表达大致清

晰流畅，偶需看

稿，音量大致适

中，咬字大致清晰 

1.海报主题阐述

方向尚能正确 

2.色彩配搭尚能

精准合宜, 图文

配搭与排版尚能

完整 

3. 尚能说明考察

中所观察、发

现、收集、记

录、归纳、整理

与总结 

4.语言表达尚能

清晰流畅，需看

稿，音量尚适

中，咬字尚清晰 

1.海报主题阐述方

向勉能正确 

2.色彩配搭勉能精

准合宜, 图文配搭

与排版勉能完整 

3. 勉能说明考察

中所观察、发现、

收集、记录、归

纳、整理与总结 

4. 语言表达勉强

流畅，全程看稿，

音量忽大忽小，咬

字勉强清晰 

1.海报主题阐述方

向无法正确 

2.色彩配搭无法精

准合宜, 图文配搭

与排版无法完整 

3. 无法说明考察中

所观察、发现、收

集、记录、归纳、

整理与总结 

4. 语言表达不流

畅，全程看稿，音

量太小，咬字不清

晰 

课程目标 3: 

十八丁户外实

地考察手册之

完成与作品呈

现 

 

4. 任务实践 

问卷调查收集

能力 

1. 回锅油问卷, 5

份以上 

2. 手工皂问卷, 

10 份以上 

1. 回锅油问卷, 4-

5 份 

2. 手工皂问卷, 8-

10 份 

1. 回锅油问卷, 

2-3 份 

2. 手工皂问卷, 

5-7 份 

1. 回锅油问卷, 1

份 

2. 手工皂问卷, 2-

4 份 

1. 回锅油问卷, 0

份 

2. 手工皂问卷, 1

份 

课程目标 4: 

问卷调查 

回收能力 

5. 企业经

营能力 

 

工作执行

力、沟通协

调力、管理

与经营力 

1. 能事前规划与

统整被分派的工

作 

2. 能自行沟通协

调把工作分配完

成 

1. 大致能事前规

划与统整被分派的

工作 

2. 大致能自行沟

通协调把工作分配

完成 

1. 尚能事前规划

与统整被分派的

工作 

2. 尚能自行沟通

协调把工作分配

完成 

1. 勉能事前规划

与统整被分派的工

作 

2. 勉能自行沟通

协调把工作分配完

成 

1. 不能事前规划与

统整被分派的工作 

2. 不能自行沟通协

调把工作分配完成 

3. 遇到问题不能自

行处理与解决 

课 程 目 标 5: 

科学市集海报

设计, 产品包

装设计, 产品

说明设计,广告

设计, 百人打



3. 遇到问题可以

自行处理与解决 

4. 能在期限内把

工作完成 

5. 工作完成满意

度达 80%以上 

3. 遇到问题大致

可以自行处理与解

决 

4. 大致能在期限

内把工作完成 

5. 工作完成满意

度达 60-79%以上 

3. 遇到问题尚能

自行处理与解决 

4. 尚能在期限内

把工作完成 

5. 工作完成满意

度达 40-59%以

上 

3. 遇到问题勉能

自行处理与解决 

4. 勉能在期限内

把工作完成 

5. 工作完成满意

度达 20-39%以上 

4. 不能在期限内把

工作完成 

5. 工作完成满意度

20%以下 

皂工作坊, 科

展小市集等  

评鉴方

案 
 

 

 

 

 “课程领导与发展委员会”评估单 

 完美（9-10） 接近完美（7-8） 可以（5-6） 加油（3-4） 补强（1-2） 评分 

课程主题 

主题清楚、具体、吸引， 与

内容有呼应；说明充分

支持主题的设定，以 

及存在的必要性。 

主题清楚、具体、吸引， 与

内容有呼应；说明有支

持主题的设定，以及 

存在的必要性。 

主题基本清楚，与内容

有关联；说明有支持主

题的设定，但是无法清 

楚交待存在的必要性。 

主题一般，无法很好呼

应内容；说明部分支持

主题的设定，课程存在 

的理由薄弱。 

主题与内容无法呼应； 

没有说明，课程的存在

可有可无。 

 

课程目标 

课程目标具体明确，有

回应素养目标，兼顾认

知、技能，情意的领域。同

时，具备可测量性。 

课程目标具体明确，有

回应素养目标，兼顾认

知、技能，情意的领域。基

本具有可测量性。 

课程目标有列明，但不

具体/明确，与素养目标有

关联， 基本涵盖认

知、技能，情意的领域。基

本具有可测量性。 

课程目标简单列明，不

具体/明确，与素养目标稍

微关联，与认知、技

能，情意的领域联结模 

糊。测量性薄弱。 

课程目标模糊，与素养

目标无法对应， 与认

知、技能，情意的领域

联结模糊。无测量性。 

 



课程结构 

清 楚 具 体 的 描 述 了 教

学对象，教学时间和空 

间，有其他说明。 

清楚描述了教学对象， 

教学时间和空间，有其 

他说明。 

有描述了教学对象，教

学时间和空间，没有其 

他说明。 

简略描述了教学对象， 

教学时间和空间，没有 

其他说明。 

或没有说明教学对象， 

或教学时间，或空间， 

没有其他说明。 

 

与其他课

程的联结 

清 楚 具 体 的 说 明 有 关

课 程 在 纵 横 两 个 方 向

的联结，知识点分配清

楚仔细。 

清 楚 的 说 明 有 关 课 程

在 纵 横 两 个 方 向 的 联

结，知识点分配基本清

楚仔细。 

有 说 明 课 程 在 纵 横 两

个方向的联结，知识点

分配基本清楚。 

课 程 在 纵 横 两 个 方 向

的联结说明模糊，知识

点 分 配 也 没 有 清 楚 的

交代。 

没 有 清 楚 说 明 课 程 在

纵横两个方向的联结， 

知识点分配没有交代。 

 

教学材料 

提供详细的阅读材料， 

每 一 个 单 元 教 学 都 配

合了适当的教材。 

提供详细的阅读材料， 

基 本 上 每 一 个 单 元 教

学 都 配 合 了 适 当 的 教  

材。 

有提供阅读材料，大部

分 单 元 教 学 都 配 合 了

适当的教材。 

简 略 的 提 供 了 阅 读 材

料，小部分单元教学都

配合了教材。 

简 略 的 提 供 了 阅 读 材

料，小部分单元教学都

配合了教材，但是不是 

很适合。 

 

教学方法

与策略 

教 学 活 动 符 合 学 生 主

题的原则，顺序清楚， 

时间空间安排合理；充

分回应课程目标。 

教 学 活 动 符 合 学 生 主

体的原则，有顺序，有

时间空间的安排；有回

应课程目标。 

教 学 活 动 符 合 学 生 主

体的原则；基本回应课

程目标。 

教学活动一般，部分内

容反应学生主体；基本

回应课程目标。 

教学活动一般，没有反

应学生主体的内容；基本

回应课程目标。 

 

单元学习

内容 

清 楚 具 体 的 列 出 每 一

周，15个以上单元的主

题、内容、授课方式。 

清楚具体的列出 12 个

以 上 单 元 的 主 题 、 内

容、授课方式。 

清楚具体的列出 10 个

以 上 单 元 的 主 题 、 内

容、授课方式。 

列出若干单元的主题、

但 是 内 容 和 授 课 方 式

不清楚。 

单元的主题简略、内容

和授课方式模糊。 

 

评估方式 
形式清楚，指标具体； 

充分回应课程目标。 

形式清楚，指标完整； 

有回应课程目标。 

形式清楚，有指标；基 

本回应课程目标。 

形式普通，指标一般； 

基本回应课程目标。 

形式普通，指标模糊； 

无法回应课程目标。 

 

评鉴流程 
评鉴流程详细具体、涵

盖全面、操作性高。 

评鉴流程详细具体、涵

盖全面、具备操作性。 

评鉴流程具体、全面、 

具备操作性。 

评鉴流程一般、基本涵

盖细项、可操作。 

评鉴流程含糊、不够全

面、操作困难。 

 

整体评价 
有 达 到 开 设 校 订 课 程

的目的，提升校本课程

有 达 到 开 设 校 订 课 程

的目的，使校本课程更

有 达 到 开 设 校 订 课 程

的目的，符合校本课程

基 本 达 到 开 设 校 订 课

程的目的，基本符合校

没 有 达 到 开 设 校 订 课

程的目的，不符合校本

 



的丰富性。 丰富。 的选项。 本课程的选项。 课程的选项。 

 / 100 

审核结果 

□ 通过审核  □ 需要小修  □ 需要大修  □ 不通过  

原因： 

 

 

 

委员会主席签名  日期  

 


